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INFORMACION DE CONTACTO DE LA EMPRESA

Empresa






R.U.C
Dirección


Contacto (Nota: nombre, apellido)
Teléfono                                                                              Fax

Correo electrónico           


INFORMACION CONTENIDO  DEL WEB

a - Nombre
Nombre del sitio y correo electrónico solicitado: 

(Nota: el nombre del correo será igual al nombre del sitio)                      

Clave de acceso al correo electrónico

(Nota: se acepta letras y números, mínimo 8)   

b - Datos empresariales (Nota: la información de su empresa se encontrará en la sección “Contáctenos” de su sitio)                      

Si los datos que desea que aparezcan son los mismos a los de la sección INFORMACION DE CONTACTO DE LA EMPRESA marque aquí con una X

Empresa
Dirección


Teléfono                                                                              Fax             


c - Lema empresarial

Escríbanos el lema empresarial de su empresa


d – Texto para la página “Principal”

Nota: Esta será la  página de presentación de su empresa, donde constarán informaciones generales de la misma y de los productos y servicios que ofrece.

También será la página principal de su sitio, la que introducirá al cliente a su empresa, por eso tiene que ser llamativa e incluir las características especiales de su negocio y lo que encontrará al navegar en la misma, estas informaciones pueden ser en forma de texto o ayudado por imágenes.
e – Texto para la página “Quienes somos”

Nota: Aquí constará la información detallada de su empresa como:

·
Cuántos años opera en el mercado. 

·
Misión y visión de su negocio. 

·
Divisiones o departamentos. 

·
Número de Empleados. 

·
Sucursales y tiendas.

En definitiva, una reseña de la empresa, resaltando los calificativos más importantes, que transmita confiabilidad, esto le dará tranquilidad a su cliente para adquirir sus servicios o productos.

f - Texto para la página “Productos y/o Servicios”

Nota: En esta página usted expondrá sus productos y/o servicios ; será el catálogo de su empresa.

Contendrá todos los productos con imágenes y una reseña de cada uno con sus características.

Para facilitar al cliente es conveniente que el mismo contenga todas las informaciones de forma completa, ordenada y esquemática. (Página principal de sus productos y/o servicios, imagen más breve texto descriptivo. Con enlace a sub-página  imagen y texto ampliatorio para cada uno de ellos, máximo 15)

g - Texto para la página “Contáctenos”

Nota: Usted quiere darle la oportunidad a sus clientes para que lo contacten. Invítelos a hacerlo. Redacte un texto que indique, por ejemplo: 

«Estamos aquí para servirlo lo mejor posible. Si desea averiguar algo más acerca de nuestros productos o servicios o si tiene alguna duda relativa a la información de nuestras páginas, por favor contáctenos».

INFORMACION REGISTRACION EN BUSCADORES

a - Keywords, palabras clave (20 palabras)




b - Descripción de su página (150 caracteres, 2 líneas aproximadamente)  






Cód. color:





Diseño Nro.:





TIPOS DE ESTRATEGIAS: GENERAL contra ESPECIFICA 


 


Esto es algo que tiene que decidir desde el principio. Es bastante simple. Si usted tiene una lista grande de keywords, sus páginas se encontrarán por un mayor número de palabras de búsqueda, pero probablemente no estarán en los primeros puestos de los buscadores (estrategia general). Si usted usa un número limitado de keywords, aumenta la posibilidad de esos pocos keywords y por consiguiente aparecerá entre los primeros puestos de las listas (estrategia específica). ¿Cuál es mejor? Depende, si usted tiene una larga lista de productos en su web, entonces el método general es el idóneo. Por otra parte si desea estar entre los primeros puestos de los buscadores y no tiene una gran cantidad de servicios o productos, le interesa la estrategia específica, siempre y cuando tenga realmente claro las palabras más importantes para localizar sus productos. 


 


PLURALES 


Cuando haya completado la lista de sus keywords, agregue el plural de cada palabra a la lista. Muchas personas buscan «hoteles» en vez de «hotel» y si sus keywords están en singular su página no se listará y sus esfuerzos no habrán servido de nada. 


 


PALABRAS COMUNES 


Evite palabras comunes para Internet. Cuando un usuario busca una de estas palabras lo que consigue, probablemente, es un gran número de resultados en su busca y el suyo estará de los últimos de la lista. El propósito de los keywords es atraer a las personas que realmente le interesan sus productos. Sobra decir que palabras como Web, Internet o Sexo (esta última muy utilizada en los Meta-Tags), no tienen ningún valor para su web. 


 


ERRORES DE SINTAXIS 


Si a cualquiera de sus palabras de búsqueda induce a errores, incluya la versión incorrecta en su lista de keywords. Por ejemplo, suponiendo que le interesa que le encuentren por la palabra «televisión» incluya también la misma palabra sin acento «television». 


 


FRASES EN EL KEYWORD 


 


Hoy en día hay tantas páginas en Internet que los usuarios normalmente introducen en sus búsquedas por lo menos dos o tres palabras, por ejemplo «Vinos Juancito» por ello, si usted tiene todas las palabras en su lista de una forma separada, su página se listará por debajo de otra que las tenga juntas en una Frase de Keyword. En el ejemplo anterior usted tendría «Vinos Juancito» como una palabra que simplemente pasa por tener caracteres espaciales en ella. 





PRUEBE SUS PALABRAS CLAVE (KEYWORDS) 


Ahora guarde su lista de palabras clave (Keywords), visite todos los motores de búsqueda uno por uno para ver la lista de resultados de búsqueda. Estudie las páginas que se listan en los primeros puestos de búsqueda con un tema similar al suyo, mire si hay cualquier otra palabra clave que usted podría agregar a su lista y que antes no había pensado en ella. No se sienta culpable sobre el «espionaje» , es una práctica común. No se sienta tentado a pegar el código de las palabras clave de la competencia en su página. Si usted entra en el hábito de hacer este tipo de cosas usted siempre estará siguiendo a otros y recogerá sus trozos. El objetivo es siempre ser el primero y eso significa ser original. Esto se aplica en general a su negocio, no sólo a su estrategia de marketing.
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